









Agendapunt 8.

Villamedia/De Journalist  

Uitgeefplannen 2009

Dit najaar besloot de VR NVJ alle uitgeefactiviteiten van vaksite Villamedia, het vaktijdschrift De Journalist, Nieuwsbrief DJ en DJ Agenda te verzelfstandigen  en onder te brengen in een aparte rechtspersoon, waarbij de NVJ 100% aandeelhouder blijft.

Een logische vervolgstap is om te bezien of de bestaande uitgeefproducten goed aansluiten bij de wensen van de lezersgroep, die zij (wil) bedienen, primair de NVJ-leden, maar daarnaast een veel bredere groep, professionals in de media.

Het is daarbij duidelijk dat de lezersgroep die Villamedia bedient (81.000 unieke bezoekers per maand) vele malen groter is dan die van het vakblad, die naast de 8300 NVJ-leden slechts 900 losse abonnees heeft.

Er liggen dus volop kansen voor het tijdschrift om een grotere doelgroep aan te spreken, die immers ook dagelijks Villamedia weet te vinden. 

In november van 2008 is daarom een uitgebreid lezersonderzoek gehouden. Op basis van dit lezersonderzoek en in nauw overleg met de redactie-adviescommissie, waarin Cisca Dresselhuis, Tony van der Meulen, Ad van Liempt en Tony van Ringelesteijn zitting hebben, is een plan opgesteld dat volledig gesteund wordt door het NVJ-bestuur:
Het vakblad gaat voortaan Villamedia heten, van ledenblad naar vakblad!

De bladformule van De Journalist wijzigt van een combinatie vak- en ledenblad in een puur vakblad, met de nieuwe naam Villamedia. Het blad blijft primair gericht op journalisten, maar wordt aantrekkelijker voor een brede doelgroep daaromheen. 
De Journalist wordt aan de NVJ-leden als los 4-bladig katern met een focus op NVJ-nieuws, maandelijks met Villamedia meegestuurd. Dit katern wordt dus herkenbaar als het NVJ-ledenorgaan, terwijl het vakblad zich onafhankelijk kan profileren. De overige abonnees kunnen ervoor kiezen om ook de Journalist te ontvangen.
Zowel onder leden als niet-leden bestaat de wens dat het tijdschrift zich meer ontwikkelt tot een puur onafhankelijk vakblad. Leden herkennen die elementen al en vragen om versterking daarvan. Niet-leden laten het blad nu vaak links liggen vanwege de associatie met de NVJ. Niet dat men negatief is over de NVJ. Het blad wordt echter als ledenblad gezien. 

Ook de naam De Journalist wordt sterk verbonden met de NVJ. Een combinatie van andere inhoudelijke accenten gecombineerd met naamsverandering geeft Villamedia de kans om haar imago als onafhankelijke vaksite ook op papier verder uit te bouwen. Daarbij wordt het aantrekkelijker voor leden maar ook interessant voor mediaprofessionals buiten de directe kring van de NVJ.

Uiteraard gaat de naamsverandering gepaard aan een restyling en een marketingactie om de nieuwe naam en uitstraling onder potentiële lezersgroepen te promoten. Deze is voor september 2009 gepland.
Meer en gerichter NVJ nieuws in De Journalist en op NVJ.nl
De NVJ ziet in deze operatie een kans om haar communicatie met haar leden te intensiveren. Weliswaar verdwijnt het NVJ-nieuws uit het vakblad, maar via een maandelijks aan de NVJ-leden meegestuurd  katern onder de naam “De Journalist” worden de leden gerichter geïnformeerd. 

De NVJ zal de hiermee samenhangende uitgeefactiviteiten laten uitvoeren door Villamedia bv, de eindredacteur van katern en site valt onder verantwoordelijkheid van de algemeen secretaris.

Daarnaast  zullen alle nieuwe digitale mogelijkheden beter benut worden; de vernieuwde NVJ-site, periodieke digitale nieuwsbrieven, maar met name ook de nieuwe community, die het mogelijk maakt om nieuws gericht op werk- en interessegebied te selecteren. 
De community, die deze zomer opgeleverd wordt, is een tool waarmee leden zelf onderling contact kunnen houden, maar vooral ook waarmee de secties en secretarissen een middel in handen krijgen de band met de leden aan te halen. Dat vergt overigens wel de nodige aandacht. De techniek wordt geleverd, het aan de gang houden van de community is mensenwerk. Met het in gebruik nemen van de community is het mogelijk specifieke nieuwsbrieven te versturen aan ledengroepen, die daarin gericht geïnteresseerd zijn en leden zelf informatie te laten toevoegen. Verder biedt de huidige vernieuwde site van de NVJ de mogelijkheid actueler te communiceren. 
De nieuwe doelgroepen, die het vakblad d.m.v. haar onafhankelijkere imago aanboort, kunnen via gerichte ledenwerfadvertenties en mailingen worden geïnteresseerd voor een lidmaatschap. Daartoe beschikt de NVJ in elk nummer ruim over gratis advertentieruimte in het tijdschrift en over de mailinglist.
Tot slot
Ten opzichte van de huidige situatie betekent dit ambitieuze plan een aantal grote veranderingen: de vertrouwde naam voor het vakblad verschuift naar een ledenkatern, het NVJ-nieuws verdwijnt uit het vakblad en daarmee de directe link tussen blad en vereniging. 

Toch is het bestuur van de NVJ ervan overtuigd dat dit een verstandige stap is. De doelstelling van het nieuwe vakblad blijft immers fier overeind: een vakblad dat journalisten informeert over ontwikkelingen in het vak, plaats biedt aan opinie en discussies over kwaliteit en de kneepjes van het vak overbrengt. Dit staat in de statuten van het vakblad verankerd en daar verandert niets aan. 

Wat wel verandert is de uitstraling van het blad, met mogelijkheden voor een bredere lezersgroep, meer maatschappelijke impact en via de separate NVJ-nieuws-katern een aanzienlijke uitbreiding van de communicatie met de leden.

De NVJ zal als 100%-aandeelhouder  na een jaar de voorgenomen plannen evalueren en zonodig bijsturen. In de VR-vergadering van mei 2010 komt deze evaluatie uiteraard aan de orde.
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